SEMEDSED pl

Lista uniwersalnych SEO porad

Oto tytutowa lista 102 SEO-wskazéwek, ktdre sg nisko wiszgcymi owocami i pomogg Ci ruszy¢
sie z miejsca - w petnej symbiozie z wytycznymi dla Webmasterow Google (kolejno$¢ w
zasadzie przypadkowa):

1. Content jest krdlem, backlinki to krélowa
Taaa, nuda - no ale prawdziwa. Mowi sie tez, ze gdzies tam w rodzinie krélewskiej pojawia sie
tez kontekst, a takze wideo, ktore moze by¢ nieztym ksieciuniem. Youtube jest obecnie

numerem #2 po Google - jestesmy leniwi (sam wybratbym obejrzenie tych porad na YT, niz
czytanie tego tekstu :)

2. Buduj profil linkowy w oparciu o zasady white-hat

Jesli Google Cie nakryje na spamowaniu to zdewaluuje wszystkie Twoje linki, nie tylko te
szkodliwe. Przelicz to szybko w gtowie i sam odpowiedz sobie czy warto.

3. Googlebot nie wspiera indeksowania URL-i z ,,#”

W ten sposdb tworzy sie tzw. kotwice tekstowe, tak popularne dzi$ przy stronach typu
onepager (longpage), ktére nota bene sg suabe pod SEO - nie linki.

4. Miej na uwadze nowe indeksowanie — mobile-first index

Pamietaj o optymalizacji SEO pod mobile. Uzyj narzedzi Google Search Console — ,Pobierz i
zrenderuj”, zeby zobaczy¢ jak boty wyszukiwarki Google widzg Twojg strone w wersji
desktopowej, a jak w wersji mobilnej.

5. Nie stosuj schematu indeksowania AJAX

Tej technologii Google méwi "papa". Migruj witryny, ktore opierajg sie na indeksowaniu AJAX.
Pamietaj: usun fragment ,,meta”.
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6. Nie szalej z linkami "charity"

Przekazujesz darowizny na cele charytatywne i organizacje non-profit w zamian za backlink do
Twojej strony? - To jest niezgodne z wytycznymi Google dla webmasterdw. Just sayn' :)

7. RAb dobre pliki sitemap.xml

W sitemapach umiescisz do 50 000 adreséw URL na jedng mape witryny, ale mozesz stworzy¢
skompresowang sitemape do 50 MB, nie jak kiedy$ do 10 MB.

8. Mozesz posiadac wiecej niz jedng sitemape

Jesli chcesz skupi¢ uwage Google podczas indeksowania na okreslonych sekcjach strony,
stwdrz osobng mape witryny. Mozesz takg mape przygotowac dla obrazdw, filmow, profilow
i wpisdw na blogu.

9. Dodaj scieche do sitemap.xml w robots.txt

Moze i oczywiste, ale 9/10 sajtow losowo wyciggnietych z netu tego nie ma.

10. Google wyswietla emoji w wynikach wyszukiwania

Rozbudowane emotikony mogg odegrac duzg role w wyszukiwaniach lokalnych. Potrafig tez
wptywac na CTR - fajnie opisane w tym artykule na SEJ.

11. Sprawdz skad jest Twoj lokalny klient

Jesli prowadzisz biznes stacjonarnie, skorzystaj z raportéw odlegtosci i wizyt w sklepie,
dostepnych w Google AdWords, zeby sprawdzi¢, ktore regiony geograficzne i lokalizacje
uzytkownikéw napedzajg najwiecej zakupéw w Twoim sklepie.

12. Opracowujac frazy pamietaj o pytaniach

Podczas analizy fraz kluczowych, uwzglednij zapytania o wiedze. Popularnos¢ "answer box"
rosnie, a za drzwiami czai sie takze wyszukiwanie gtosowe, ktdre w Bolandzie takze z czasem
zyska na znaczeniu. Wyszukiwanie glosowe bedzie wazne dzieki Google Answers i indeksowi
mobile-first.

13. Monitoruj linki przychodzace

Odkad Pingwin dziata w czasie rzeczywistym, wazne jest, zeby monitorowac linki przychodzace
w Google Search Console (Ruch zwigzany z wyszukiwaniem -> Linki do Twojej witryny) i co jakis
czas uzy¢ Disavow Tool jesli bedzie taka koniecznos¢.
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14. Pomysl o AMP dla Mobile-First Index

Aby przygotowac sie na mobile-first indeks, zwieksz ruch z wyszukiwan mobilnych, uruchom
przyspieszong strone mobilng AMP lub Progressive Web App (PWA). Google bedzie wyswietlac
Twoje strony AMP lub PWA w indeksie mobilnym, jesli nie posiadasz wersji mobilnej witryny.
Upewnij sie, ze najwazniejsze tresci i linki znajdujg sie na stronach AMP i PWA.

15. Jesli AMP to z HTTPS

Jesli nie przetgczytes sie jeszcze na HTTPS, a korzystasz ze strony AMP, wkrétce bedziesz musiat
to zmieni¢. Maile Ohye z Google obwiescita swiatu, ze HTTPS bedzie wymagany dla AMP, ale
John Mueller stwierdzif ostatnio, ze nie jest to jeszcze wymogiem AMP.

16. Ale ogodlnie migruj na https jesli mozesz

Owszem, to nie taka tam drobna zmiana, ale tez nie rocket science. Przenie$ swdj serwis na
https, a kiedy migrujesz swojg strone z HTTP na HTTPS, nie wprowadzaj jednoczes$nie zadnych
innych zmian w swojej witrynie, poza jedng - zanim przetgczysz strone z HTTP na HTTPS, zmien
linki wewnetrzne na HTTPS. Google zaktada, ze nic nie zmienito sie w obrebie Twojej strony.
Jesli dasz robotom nowy protokét, a dodatkowo szereg nowych rzeczy do zaindeksowania,
Google moze miec¢ trudnos¢ z zaznajomieniem sie ze wszystkimi zmianami. Daj staruszkowi
troche czasu na ogarniecie tego, co sie wtasnie stato :)

17. Wzmiankowanie (co-citation) jest dobre

Wielu specjalistéw SEO uwaza, ze niepowigzane linkiem cytaty tresci nie przynoszg stronie
zadnej wartosci. Jednak Gary lllyes w tym wywiadzie zasugerowat, ze widzi przysztos¢ w
niepodlinkowanych cytatach. Zatem kazda wzmianka Twoich tresci to chyba dobra wzmianka?

18. Katalogi SEO - nie przeginaj

Temat co prawda bardzo zywy na grupach, ale jesli mnie spytasz to petne katalogowanie SEO,
jakie znalismy jeszcze kilka lat temu to piesn przesztosci. Trzymaj sie tylko tych najwiekszych i
jakosciowych NAP'éw (np. Zumi, PF, PKT itp), oraz branzowych - tych, ktdre sg odpowiednie
dla Twojej marki (i trzymajg parametry). Pamietaj aby w kazdym mie¢ unikatowy opis i takie
same dane kontaktowe.

19. Sitewide - Srajtwide

Linkowanie sitewide to strata Twojego czasu. Oczywiscie, jak wrzucisz link do szwagra w
stopke czy w banerek na sidebarze to swiat sie nie zawali - ale niewiele Ci to da. Linki ze stopki
i headera nie posiadajg zbyt duzej wagi. Nie uzywaj tez linkéw z widgetéw do budowania
swojej taktyki linkowania. Jesli zamierzasz uzywac widgetdéw, niech bedg one narzedziem do
budowania $wiadomosci marki i pozytywnego doswiadczenia uzytkownikow. Wiecej na blogu
webmasteréw Google.
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20. Zaplanuj strukture linkowania wewnetrznego
Upewnij sie, ze struktura wewnetrzna linkdw Twojej strony jest jasna i klarowna. Jak
ustalilismy juz w punkcie #15 powyzej, sitewide to strata czasu. Dlatego linkowanie

wewnetrzne w obrebie body Twojej witryny pozwoli botom Google sprawniej poruszaé sie po
stronie i tylko w ten sposdb stworzysz fajny linkjuice.

21. Canonicale nie ratujg budzetu indeksowania

Wyszukiwarki muszg réwniez crawlowac duplikaty, zeby stwierdzi¢, ze sg one faktycznie
duplikatami. Guess what - Twdj cralw budget pozostaje wcigz taki sam.

22. Zachowaj szybkos¢ witryny na poziomie 2-3 sekund

Oczywiscie jesli to mozliwe - obowigzuje tu zasada dazenia do ideatu. Page speed, zaréwno
mobiletowy jak i desktopowy jest jednakoz bardzo wazny.

23. Zamien adres URL swojego Twittera na Twitter Card.

Banalne? Jednak wcigz ludzie tego nie robig ;)

24. To samo tyczy sie Facebooka

Dodaj znaczniki Open Graph, zeby zoptymalizowa¢ wyswietlanie postéw na Facebooku.

25. Pomysl o Instagramie

Jesli jestes markg obecng w e-commerce, a nie uzywasz Instagrama, najwyzszy czas zaczac.
Bazujac na sukcesie Instagrama i jego funkcjach zwigzanych z zakupami (opisane fajnie na ich
blogu), zaczynajg one by¢ wprowadzane w tysigcach firm, ktére sprzedajg odziez, bizuterie czy
produkty kosmetyczne.

26. Branza turystyczna? Jest fajna opcja od Google

Google uruchomit funkcje planowania podrézy w ramach Knowledge Graph, wiec jesli
prowadzisz biznes lokalny lub firme turystyczng, mozesz tworzyé przewodniki dla
uzytkownikdw.

27. Zainwestuj w obstuge klienta na Facebooku

Mozesz sprzedawac i kupowac produkty oraz ustugi przez aplikacje Messenger. Wez przyktad
z firmy Everlane — ona robi to dobrze.

28. Badz w Linkedin.
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LinkedIn przezywa boom i jest na prawde sSwietnym medium spotecznosciowym. Ma tez
Swietny potencjat B2B.

29. Utrzymuj aktywnos¢ w Google My Business

Zwtaszcza teraz, gdy ostatnie wpisy wida¢ w snippecie GMB po prawej stronie SEPR na frazy
brandowe.

30. Skorzystaj z wynikow Google Search Live

Gtéwnie dzieki stronom AMP, znacznikom strukturalnym i kanatowi ATOM XML. Nastepnie
wypetnij ten formularz.

31. Jesli prowadzisz biznes lokalny i korzystasz z Facebooka

Okresl geograficzne elementy swoich postéw live na Facebooku, zeby uwzgledni¢ lub
wykluczyé okreslone lokalizacje.

32. Nie trzymaj domen w ukryciu - niech sie indeksujg

Zaindeksowany wiek Twoich domen od zawsze byt waznym czynnikiem rankingowym. Jesli
jestes nowicjuszem, moze by¢ Ci ciezko konkurowacé z witryng, ktéra dziata juz od 10 lat.

33. Pozbadz sie stabej tresci, albo jg przeredaguj

Niskiej jakosSci content nie przynosi zadnych korzysci Twojej stronie, wrecz ciggnie jg w dot.
Udowodniono, ze tresci o dtuzszej i bogatszej formie majg lepsze wyniki wyszukiwania.
Pamietaj: 2000 stow to statystycznie najbardziej trafna odpowiedz na wiekszo$é pytan i
zagadnien. Podczas pisania tekstéw sprawdzaj pisownie i gramatyke. Btedy, co prawda, nie
wptyng na pozycje strony w wynikach wyszukiwania, ale mogg wywrzec zte wrazenie na
uzytkownikach.

34. Unikaj duplikacji tresci

Posprzataj zduplikowane tresci w obrebie swojej witryny i poza nig. Rozprawiajgc sie z nimi,
usuwasz skradzione tresci lub duplikaty na swojej stronie. Jesli duplicate content znalaztes$ na
innych witrynach, napisz e-mail do webmastera z prosbg, zeby usunat duplikat, lub dodaj link
do pliku disavow. Pamietaj tez o ustawianiu tagu rel="canonical"

35. Zbieraj dobre opinie

Wypowiedzi klientéw zyskujg na znaczeniu - nie tylko wsrdd uzytkownikéw, ale i w
wyszukiwarce. Przygotuj plan, w ktérym zdobedziesz od swoich klientéw recenzje i opinie
dotyczgce produktéw. Wyszukiwarki wykorzystujg je do przypisywania wartosci stronom, co z
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kolei prowadzi do wiekszej liczby konwersji. Podpowiedz: znizka x% za pozytywng opinie na
Google lub Facebooku zawsze robi robote.

36. Sprawdz zrddta, ktore zwiekszajg bounce rate

Przesledz, z ktérych podstron uzytkownicy opuszczajg Twojg witryne najczesciej. Mozesz to
zrobi¢ analizujagc strony wyjscia. Dlaczego uzytkownicy odchodza? Pomysl nad
zmodernizowaniem stron wyjscia, zeby wydtuzyé czas przebywania uzytkownikéw na stronie.

37. Niski CTR? Sprawdz meta opisy

Jesli zauwazyte$ w raporcie analityki wyszukiwania Google Search Console, ze wspdétczynnik
klikalnosci jest niski, sprébuj przeredagowaé meta opisy.

38. Stary content potrafi dobrze grzac

Czasami stare tresci nadal generujg ruch dla strony i ciezko je zepchngé nizej. Jesli tak jest w
Twoim przypadku, rozwaz utworzenie nowego posta z podobng trescig lub zajawka
nawigzujgcy do starego wpisu, zeby przyciggnaé nowy, Swiezy i bardziej trafny ruch.

39. Korzystaj z komendy site:

Sprawdz doktadnie czy Twoje strony, ktére chcesz zmonetyzowaé, sg indeksowane przez
,Site:domain”. Zerknij tez, czy nie zostaty zaindeksowane podwdjnie — takie indeksowanie
moze prowadzi¢ do zduplikowania contentu.

40. Pamietaj o zasadach H1

Jak moéwi stara szkota: jedna podstrona powinna posiadac jeden nagtéwek H1. Nie stosuj wielu
nagtdwkow H1 na jednej stronie - cho¢ w HTML5 wyglada to juz nieco inaczej, tam dopuszcza
sie wiecej H1 "na legalu". Jednak w mys| doniesienl, Smiatos¢ w zwielokrotnianiu nagtéwkow
h1l (w mojej ocenie) powinnismy ograniczy¢ do niezbednego minimum. Nie ma jednej zfotej
zasady. Niektdrzy dumnie korzystajg z zalet outline’nu w HTML5 i sg zadowoleni z efektéw.
[Dzieki Pawet Bugno za czujnosé i errate :) |

41. Pamietaj o zasadach H2

Nagtéwki H2 mogg wystepowaé kilka razy w ramach jednej podstrony, ale nie powinny
wystepowac przed H1. Uzywaj ich jako srédtytutdw i niechaj zawierajg frazy kluczowe!

42. Strony FAQ zyskuja na znaczeniu
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Przewertuj swoje FAQ (no chyba ze nie posiadasz - to wtedy stwdrz a potem przewertuj za
jakis czas dla zasady). Zeby uzyska¢ wiekszg ekspozycje na frazy z dtugiego ogona, przepisz te
strony uwzgledniajgc frazy, na ktérych Ci zalezy. Standard.

43. Patrz na TR, DA, UR czy co tam lubisz

Odkad Google podstepnie skitrato PageRank, nie mozesz dopasowywaé do niego swoich
wysitkéw SEO, o kupowaniu na allegro fajnych paczek z linkami nie wspominajac ;) Uzywaj
narzedzi SEO takich jak Majestic Trust Rank, Moz Domain Authority lub Ahrefs URL Rating, gdy
poréwnujesz swojg witryne do stron innych marek lub konkurentéw. Co prawda te rankingi
nie zastepujg PageRank Google, poniewaz nie s3 w 100% doktadne, ale stanowig dobry punkt
wyjscia no i zawsze jest sie do czego przyczepi¢ gdy kto$ oferuje Ci publikacje za pincet, a
parametry nie przekraczajg 10/100 :)

44. Dbaj o UX i usability

Wiele nowych trendéw w projektowaniu stron internetowych (np. strona z efektem
paralaksowego przewijania) musi byé dostosowanych do najlepszych praktyk SEO, np. w
obszarze paginacji. Stowem: nie réb zmian tylko pod uzytkownika lub tylko pod wyszukiwarke
- dostosowuj swoj idealny sajt pod obu tych odbiorcéw, bo na céz zda sie super wypromowany
serwis, na ktérym nie idzie skonwertowacé, chocby cztowiek nie wiem jak sie starat?

45. (H)ALT! Unterschrift Bitte!

Nie zapomnij o atrybutach ALT dla obrazéw zanim opublikujesz post. Sprébuj rowniez w
opisach alternatywnych umiesci¢ odpowiednie frazy kluczowe. To moze i oczywiste, ale
statystyki méwig cos zupetnie innego :)

46. Stosuj tag rel=canonical

Upewnij sie, ze wszystkie strony, z ktérych ktos moze skubngé Ci tres¢, lub ktére mogg byé
cytowane lub pasc¢ jakiejkolwiek innej formie duplikacji, posiadajg tag rel=canonical
wskazujgcy wyszukiwarkom strone nadrzedng. Canonicale pomagajg zredukowac zamieszanie
wokét strony, gdy inna witryna kradnie Twojg tresé i tym samym produkuje duplicate content.
Jesli posiadasz produkty z podobnymi do siebie opisami i nazwami, uzyj tagu canonical zamiast
przekierowania adresu. Aha, niech Ci nie przyjdzie do gtowy ustawi¢ canonicala wszystkich
podstron na strone gtéwna (wiem, to dziwne ale sie zdarza).

47. Uporzadkuj dynamiczne adresy URL

Jesli Twoje adresy URL sg adresami dynamicznymi (na przyktad takimi: www.jakas-tam-strona-
czy-cos-nie-wiem-co-tam-masz.pl/produkt/?filter-size=42-color=red), musisz dostosowac
parametry w Google Search Console do tego, jak chcesz, zeby Google indeksowato Twojg
strone. W tym przypadku ograniczasz rowniez duplikowanie tresci.
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48. www i bez www - adres kanoniczny
Pamietaj aby wybra¢ jedng wersje, a drugg przekierowaé¢ na te wybrang. Dodatkowo -
konfigurujesz Google Search Console po raz pierwszy? Pamietaj, zeby dodaé obie wersje

swojej witryny: z www i bez www. Gdy to zrobisz, ustaw preferowang wersje witryny takze i
tam.

49. Masz jakie$ subdomeny?

Podobnie jak w poprzednim punkcie, jesli posiadasz wiele subdomen, umies¢ je w Google
Search Console jako nowe witasciwosci, zeby uzyskaé wszystkie dane na ich temat.

50. Wiele odmian tresci

Jesli tworzysz nowe tresci, zastandw sie, jak mozna przenies¢ je do formatu wideo, live
streamu na Facebooku czy prezentacji na Slideshare itp.

51. Nie zapomnij dodac¢ swojego adresu IP w Google Analytics

Nie wiem jak to skomentowac ;) Just do it.

52. Uwazaj z reklamami na mobile

Usun wyskakujace okienka i reklamy petnoekranowe z wersji mobilnej strony. Od kiedy Google
ogtosit w styczniu 2017 roku, ze bedzie naktadat kary na strony stosujgce natretne pop-up’y i
okna full screen, raczej unikamy takich rozwigzan na matych ekranach.

53. Przegladaj backlinki konkurenc;ji

Wytapuj te mocniejsze i najzwyczajniej staraj sie tam jako$ wbié ze swoim sajtem. Stara jak
wegiel i skuteczna ja AK47 technika.

54. Sprawdzaj takze ich tresci

Kiedy zastanawiasz sie nad tym, jaki rodzaj tresci stworzy¢, uzyj narzedzi, takich jak np.
BuzzSumo, zeby sprawdzié najlepsze tresci swojej konkurencji.

55. Influencer moze pomadc - ale nie zawsze

Jesli pracujesz z influencerem, zawsze zawieraj z nim umowe. Chcesz mie¢ pewnos$é co do
tego, czego on oczekuje od Ciebie i czego Ty chcesz od niego.

56. Porzagdek w CSS muss sein!
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Jesli ukrywasz ,,divy” w swoich arkuszach CSS, skoniczy z tym i posprzataj w kodzie strony. tacz
arkusze CSS i minimalizuj je (w Wordpressie zrobisz to wtyczka).

57. Fresh, dynamic content

Swiezy content moze nieco dopali¢ Twoje rankingi. Nie musi to by¢ nowa tre$¢ na Twojej
stronie gtéwnej. Moze ona pochodzi¢ np. z Twojego bloga. Dodawanie newsow jest
niezmiernie wazne z punktu widzenia SEO - to takze sSwietny pomyst na "upychanie"
dodatkowych fraz, odpowiedzi na pytania pod knowledge graph oraz zwykte budowanie
zaangazowania i $cigganie ruchu.

58. Pamietaj o breadcrumbs

Dodanie okruszkéw do strony nie tylko poprawi Twoje SEO, ale tez wrazenia uzytkownikéw.

59. tancuchy przekierowan sg zte

Unikaj dtugich tancuchéw przekierowan, zeby wyszukiwarki mogty szybciej przeszukiwac
Twojg witryne.

60. Dbaj o jakos¢ zdjec

Z jednoczesng troska o ich rozmiar i wage! Jesli umieszczasz obrazy — zadbaj o to, zeby byto
co$ na nich widac. Tego typu obrazy lepiej sie skalujg, a co za tym idzie, zapewniajg lepsza
jako$é obrazu na réznych urzadzeniach i rozdzielczosciach. Wiekszosc¢ z nas jest wzrokowcami
- ledwo widoczne miniaturki nie sprzedaja.

61. Stosuj rel="nofollow"

Linki nofollow byty pierwotnie uzywane do oznaczania ptatnych linkéw. Obecnie, wiekszos$¢
stron uzywa nofollow do linkdw wychodzgcych, ktére odsytajg do witryn niskiej jakosci lub
tych, z ktédrymi nie chcg dzielié sie "szmocgy". Zablokuj tym tagiem wszystkie externale, ktére
nie zastugujg na splendor Twojej domeny.

62. Allo, Allo!

Odkad Google uruchomito aplikacje Google Allo, warto zainteresowac sie tym, jak zwiekszy¢
jakos$¢ opinii i recenzji wtasnego lokalnego biznesu. Firmy w najblizszym sgsiedztwie z super
opiniami zyskujg najwyzszy priorytet. | owszem, ten komunikator nie przebije sie zupetnie - ale
to produkt i ciekawostka Googlowa. A poza tym opinie sg wazne!

63. Take a NAP
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Upewnij sie, ze Twéj NAP (name, address, phone) w lokalnych cytowaniach jest taki sam we
wszystkich kanatach. To wazne dla wzmiankowania, ktére opisatem gdzie$ wyzej.

64. Dtuzszy meta title

Zdecydowanie warto wyrownaé do nowych standardow, czyli ~70 zzs lub 600px na desktopie
- i 78 zzs dla mobile. Fraza kluczowa maksymalnie 3 razy.

65. Dtuzsze meta description

Nie zapomnij o meta description - i tu byty zmiany, ktére warto nadgonié: na dekstopie to teraz
nawet 320 zzs, co daje niekiedy 4-6 linijek tekstu! Na mobile to 172 zzs, wiec jest moc.

66. Hosting tez ma znaczenie

Posiadanie domeny hostowanej prywatnie nie wptynie na wyniki Twojej strony, ale gdy
korzystasz ze wspotdzielonego hostingu, Twoja strona moze sie stabiej indeksowac. Indeks
wyszukiwarek bazuje na adresach IP i gdy tych adreséw pojawia sie wiele, wyszukiwarki
dostajg zbyt duzo sygnatéw. Stowem: oszczednos¢ nie zawsze poptaca.

67. PPC to swietny poligon testowy

Chcesz przetestowad swaj sajt? Jego UX, tatwosé konwersji i usability? Jesli chcesz pojawic sie
na pierwszej stronie wynikdw wyszukiwania, uruchom ptatng kampanie na stowa kluczowe
zwigzane i niezwigzane z Twojg marka, na ktére chcesz sie pozycjonowaé. Wyprdobuj je i
eksperymentuj z nimi, zeby ustali¢, ktore frazy kluczowe dziatajg na Twojg korzys¢, sprawdz
jak to wszystko gra i czy uzytkownik sobie radzi z serwisem - a nastepnie zaimplementuj
najlepsze frazy w SEO dla wynikdw organicznych, wczesniej upewniajgc sie ze wyeliminowates
wszystkie ewentualne btedy.

68. Zapomnij o Scistym dopasowaniu

Nie musisz uzywaé stéw kluczowych w dopasowaniu scistym. Google potrafi powigzac stowa
zblizone tematycznie dzieki wyszukiwaniu semantycznemu.

69. Gestosc stow kluczowych jest passee

Jesli prébujesz stworzyé strukture segmentdéw stéow kluczowych bazujgc na ich gestosci, daj se
spokdj. Gestosc¢ stow kluczowych juz od dtuzszego czasu nie ma zadnego znaczenia.

70. Grupuj frazy kluczowe

Nie optymalizuj podstron pod jedng fraze kluczowg - tacz je w grupy, synonimizuj, odmieniaj.
Jesli linkujesz wewnetrznie, nie musisz uzywac¢ w linkach swoich stow kluczowych. Ale na
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pewno okaze sie pomocne, jesli tresci otaczajgce link bedg zwigzane z gtéwnymi stowami
kluczowymi.

71. Call to action

Na kazdej podstronie tak ze dwa razy - above the fold i below the fold. Spersonalizuj call to
action na podstawie odnosnikdw. Mozesz tez uzy¢ do tego lokalizacji i stow kluczowych z
zapytan.

72. Sledz kazdy ruch uzytkownika

Sprawdz HotJar czy inne narzedzie do generowania heat mapy i $ledzenia kliknieé. Podstawy
znajdziesz takze w Analyticsie i przeglagdarce Chrome. Mozesz tez zaimplementowac na swoich
stronach AMP $ledzenie przewijania, ktére dostepne jest w Google Tag Manager.

73. Cacheowanie jest wazne

Gdy pracujesz z influencerami lub umieszczasz swoje tresci na innych stronach internetowych,
sprawdz kiedy ostatnio byty one cache’owane za pomocg komendy ,cache: URL”. Jedli od
ostatniego cache’u mineto wiecej niz miesigc — umies$¢ swéj content w innym miejscu.

74. Gtosowe zapytania lokalne

Zapytania gtosowe z uwzglednieniem lokalizacji beda coraz popularniejsze. Rozwaz
umieszczenie takich wyrazen, jak np. ,blisko mnie” lub "w okolicy", w tresci i strategii
reklamowej. Buduj tresci w tonie konwersacyjnym, zeby pojawiac sie w wynikach na zapytania
gtosowe.

75. Share, like, follow

Zakfadki spotecznosciowe nadal majg znaczenie, ale rozwijajg sie przede wszystkim w kierunku
spotecznosci. To, jak angazujesz sie w sieci spotecznosciowe jest jednoznaczne z tym, jak by¢
moze zaangazujg sie w Twojg marke inni uzytkownicy. Ufatw im to poprzez szybki dostep do
najwazniejszych "social signals" bezposrednio w Twojej witrynie.

76. Wyszukiwanie wizualne? Pinterest.

Detalisci i marki e-commerce powinny wiaczy¢ wyszukiwanie wizualne do swojej strategii
marketingowej. Pinterest jest liderem w wyszukiwaniu wizualnym. Daje on mozliwo$é
uwydatnienia fragmentu obrazu a nastepnie stworzenia zapytania adekwatnego do
fragmentu, dzieki ktéremu bedzie ono mogto zosta¢ wyszukane. Google Lens i inne aplikacje
rowniez wkraczajg do tej gry. Powoli.

77. Chatbot is a good bot
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Dzieki sztucznej inteligencji obserwujemy wzrost liczby chatbotow. Chatboty umozliwiajg
markom interakcje z ich konsumentami w bardziej ludzki sposéb. H&M jest przyktadem marki,
ktéra dobrze wykorzystuje chatboty.

78. Nowa domena - krotka domena

Jesli wybierasz nazwe dla domeny — postaraj sie nie przekroczy¢ 15 znakéw. Krdotsze domeny
sg fatwiejsze do zapamietania.

79. Pisz wlasne opisy produktowe

Jesli prowadzisz sklep internetowy, nie uzywaj opisdw produktéw dostarczanych przez ich
producenta. Poswiec¢ czas na przeredagowanie opiséw tak, aby zaangazowac uzytkownika i
wyszukiwarki... oraz mieé cos oryginalnego, w przeciwienstwie do pozostatych 78 reselleréw,
ktérzy dostali od hurtowni ten sam stock produktowy.

80. Kara reczna, czyli filtr

Dzis to juz nie tylko poktosie inwestycji w SWL. Powoddw moze by¢ wiecej - w tym takze atak
hakerski czy nieuczciwa konkurencja. Jesli zauwazytes nagty spadek ruchu na Twojej stronie,
moze byé to spowodowane karg od Google. Sprawdz w Google Search Console, czy nie
dostate$ powiadomienia o natozeniu kary recznej.

81. Spadki to nie zawsze Twoja wina

Z Google sie nie wylatuje (no, poza banem). W Google zamieniasz sie miejscami z blizszymi lub
dalszymi sgsiadami. Nagly spadek w ruchu na stronie moze tez by¢ skutkiem utraty stow
kluczowych. Sprawdz, czy Twoja konkurencja nie zaczeta pozycjonowac sie na podobne frazy
kluczowe co Ty, publikujgc nowe tresci. To, ze Twoja domena spadta z 3 na 8 pozycje nie
zawsze znaczy ze Ty cos zle zrobite$/nie zrobite$ wcale - to moze zwyczajnie oznaczaé, ze kto$
zrobit co$ lepiej lub zwyczajnie zainwestowat wiece;.

82. Progressive Web App (PWA)

Przetestuj Progressive Web App (PWA) w kontekécie nowego indeksu mobile-first. PWA
dostarczy strone mobilng, jesli uzytkownik wejdzie na nig ze swojego smartfona. Duze marki,
takie jak The Weather Channel juz to testujg, a Ty nie chcesz zapewne pozostaé w tyle. PWA
sg korzystne dla marek, ktére generujg przychody dzieki reklamom. To doskonata alternatywa
dla AMP.

83. Dtugi ogon - lepsza konwersja

Nic odkrywczego, ale tak czesto o tym zapominamy (no dobra, nie my - to klienci). Jak myslisz,
z ktorej frazy Twéj klient - stomatolog bedzie miat lepszg konwersje: "dentysta" czy "dentysta
Warszawa Praga Potnoc"?
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84. Guest blogging

Posty goscinne nie sg najlepszym sposobem na budowanie profilu linkowego, ale sg dobre do
tworzenia tresci i zaangazowania. Warto czasem wpusci¢ kogos do siebie.

85. Local Inventory Ads

Mozesz zacheci¢ uzytkownikéw do przegladania Twojego lokalnego sklepu za posrednictwem
Google, jesli skorzystasz z jego programu Local Inventory Ads.

86. Konkurencja miedzy Twoimi stronami
Jesli posiadasz wiele stron konkurujgcych ze sobg o podobne stowa kluczowe, rozwaz
potgczenie ich tresci w jedng, dtugg, bogatg forme. Dbanie, linkowanie i promowanie np. 4

serwisdw moze zakoniczy¢ sie tym, ze zaden z nich nie bedzie zadbany w 100%. Czasem warto
zrobi¢ cos$ raz a porzadnie.

87. Kanibalizacja stéw kluczowych

To popularne i pracogenne zjawisko - lepiej unikaj go od samego poczatku, planujgc strukture
i tworzgc tresci. Zaoszczedzisz w ten sposéb sporo czasu i pracy przy odkrecaniu tego.

88. Bing Webmaster Tools
Pewnie wiele tego nie bedzie, ale moze jakis$ zabtgkany uzytkownik, ktéry wklepie cos$ do okna

przegladarki na swiezo zainstalowanym Windowsie zechce klikngé w Twdj link? Zréb to
niezbedne minimum i dodaj swojg witryne do https://www.bing.com/toolbox/webmaster

89. Sprawdzaj btedy indeksowania

Btedy 404 to czesto utrata cennego linkowania oraz marnotrawstwo crawl budget. Sprawdzaj
regularnie Search Console czy ich nie przybywa.

90. Odpytaj nagtowki http i zréb przekierowania

Sprawdz wszystkie najpopularniejsze wariacje i upewnij sie, ze nie masz tam odpowiedzi 404.
Polecam https://httpstatus.io/

91. Stosuj dane strukturalne

Mikroformaty i mikrodane zgodne ze Schema.org to absolutny must have - wybierz te, ktére
pasujg do Twojej witryny i po implementacji sprawdz koniecznie testerem Googlowym.

92. Nie kupuj social signals
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Niech Cie nie zwiedzie dobra promo cena na Allnegro - lajki z Indii i Pakistanu to syf.

93. Ukryj jatowe tresci noindex, nofollow

Regulamin, polityka prywatnosci, polityka cookies, strona logowania, koszyk itd itp - po co
Google ma traci¢ na to prad?

94. Javascript do footera

Co sie da, jesli sie da - przenies skrypty JS z sekcji head do sekcji footer. Sprawdz jednakoz, czy
nie wykrzacza to witryny ;)

95. Pamiec podreczna przegladarki

Wykorzystuj jg. Przyspiesza tadowanie witryny - pomaga tym samym uzytkownikom a i daje
pozytywny sygnat wyszukiwarce.

96. Okresl wersje jezykowa

Wiem, to banalne - ale zdziwitbys sie ile witryn bez href langu trafia do nas do optymalizaciji.
Pamietaj aby ustawic to takze w GSC.

97. Badz na Twitterze
Pamietaj, ze w mys$l umowy podpisanej miedzy Big G a ¢éwierkaczem, 300 milionow
uzytkownikdw generuje tweety, ktére sg indeksowane w SERP. Nie wspominajgc juz o linku z

serwisu, ktéry w zamierzchtych czasach czasach page Ranku, jako jeden z niewielu, posiadat
wartos$¢ 10! ;)

98. Najlepsza opinia? 4,8/5!

Tak, tak, "naukowcy z Ameryki odkryli..." ;) Co$ w ten desen - jak jest za nisko: dupa. Jak za
idealnie: tez krecg nosem. Takze jedna nizsza ocena to wcale nic ztego.

99. Zabezpiecz sie przed atakami

Aktualizuj CMS, zmieniaj co jaki$ czas hasfa (i daj sie ponies¢) no i generalnie uwazaj co robisz
- dzwigniecie sie po ataku hakerskim bywa czasami trudne, jesli przegapisz odpowiedni
moment.

100. Pisz, publikuj, linkuj
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To dzis$ gtéwny klucz do sukcesu - tworz tresci na blog, na media spotecznosciowe, content
marketingowo i jak tylko sie da. Przestrzegaj zasad copywritingu SEO i zawsze sprawdzaj gdzie
publikujesz tresci.

101. Nie linkuj z Forbes'a

Podobno nie dziata (says Google) :) No chyba ze jestes idealistg i chodzi Ci o co$ wiecej niz sam
link - to wiadomo, go for it ;)

102. Nie walcz z algorytmem - wspétpracuj z nim

Tu podziele czytelnikdw na dwie grupy, ale céz - ja reprezentuje te hippisowska cze$é branzy:
zyjemy sobie z algorytmem w symbiozie niczym borowik szlachetny i dgb ;) Nie walczymy ze
sobg, staramy sie zrozumiec i tolerowac. No - przynajmniej ja :D

[KONIEC]
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